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Vor fast auf den Tag genau 50
Jahren wurde der Emmericher
,,Verein fiir Heimatfreunde und
Verkehrsverein® 25 Jahre nach

Emmericher Geschc‘iftsleute : Neue Ara
seiner Griindung 1947 de facto
aufgeldst und die Emmericher
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Sie tibernahm somit die Aufga-

ben und Ziele des Vereins. Wie En d er Stadi

uns die Griindungssatzung aus e
A Von unserem Redaktionsmitglied Martin Willing
dem Jahr 1972 zeigt, war das

primire Ziel von Beginn an

».die Forderung des Wirtschafts-  App. 1. Uberschrift des Zeitungsartikels zur Griindung der EWG vom
lebens der Stadt Emmerich*.! 08. November 1972.

Und diese Aufgabe war nicht nur als eine Floskel in der Satzung der Werbegemeinschaft verankert,
sondern wurde gleich nach der Griindung in Angriff genommen. Der damalige Vorsitzende und
Chef-Werber Herbert Bodden legte ein ausgearbeitetes Konzept vor, das zahlreiche Mallnahmen
enthielt. Unter anderem wurde ein eigenes Markenzeichen entworfen, das sich Mitglieder der Ge-
meinschaft in ihre Schaufenster hingen und somit Zugehdrigkeit zur Werbegemeinschaft signali-
sieren konnten. ,,Geschifte mit diesem Zeichen bieten immer etwas Besonderes®, so Bodden.”

Doch dies war erst der Anfang fiir Bodden und die
Mitglieder der EWG. Anders als bisher geschehen,
investierten sie nicht nur verstéirkt in verschiedene
Werbemafinahmen, sondern planten sich an
Events zu beteiligen, wie zum Beispiel einem 6f-
fentlichen Wandertag, an dem sie den Wanderern
am Zielort Milch und Obst zur Verfiigung stellen
und einen Pokal stiften wollten. Weitere Plane be-
inhalteten einem groflen Ballonwettbewerb zum
Stadtschiitzenfest, Malwettbewerbe in Schulen,
einen Trodlermarkt und einen eigenen EWG-
Wagen fiir den Karnevalszug.’

., Wenngleich erst geboren, legt die ,, EWG “ mit
Dampf los wie ein erfahrener Hase. Hauptziel al-
ler Werbemafsnahmen ist, den Namen Emmerich
in Nachbarkreisen zu einem Begriff zu machen
und das Image im eigenen Land, sprich eigenen
Stadt, aufzupolieren. “*

Abb. 2.: Das erste Logo der Emmericher
Werbegemeinschaft.
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In den folgenden Jahren arbeitete die EWG
mit unterschiedlichen Projekten daran, das
Image der Stadt aufzubessern. Emmerich
sollte jedoch nicht nur wirtschaftlich attrak-

tiv, sondern auch verschonert werden, um T A
einen hoheren Lebensstandard zu bieten und ety L

somit Menschen aus den umliegenden Stid- j,wpt;

ten anzulocken. Dabei wurden nicht nur gro- T

Be Pldane geschmiedet, sondern auch durch
Kleinigkeiten versucht das Stadtbild zu ver-

Liebe Bundesbahn,

fremde Augen sehen oft mehr als die eigenen, die die

bessern, wie uns ein Brief der EWG an die T

damalige Bundesbahn zeigt. Darin macht die L B e

EWG die Bundesbahn auf den verschmutz- Spinnengevebe hangen, die sicherlich leicht au

ten Bahnhof aufmerksam und bittet um eine i e
Reinigung, da Zugreisende und Touristen R raren rovens

Bahnho fswirtschaft unangenehm ins Auge.

nicht von einem schmutzigen Bahnhof abge-
schreckt werden sollen.’

Ein hohes Potential sah die EWG schon da-

Kleine Schénheitsflecke an einem sonst sehr
Ste kdnnten es ohne viel Mithe und Kosten dn
Da der erste Eindruck einer Stadt oft entscheident is

wir Thnen dafir dankbar.

mals in unseren Nachbarn in den Niederlan- i
den, wie u.a. ein Brief der EWG an den da- s Mo

maligen Stadtdirektor Dr. Ebben zeigt.® Da-

rin stellt die EWG die enorme Wichtigkeit

der Rheinpromenade fiir ,,Bummelausfliige* Abb. 3.: Brief der EWG an die Bundesbahn vom 27.
der niederldndischen Besucher dar und bittet Februar 1979.

den Stadtdirektor darum, dafiir zu sorgen,
dass die Rheinpromenade in guten Zustand
gehalten wird und die durch Bauarbeiten ent-
standenen Schiaden schnell behoben werden. S

Als am 30. April 1980 Beatrix Wilhelmina
Armgard zur neuen Konigin der Niederlan-
de gekront wurde, liel die EWG in den Zei-
tungen ,,Gelderldnder*, ,,Emmericher Ku-
rier”, dem ,,Stadtanzeiger®, den ,,Klever
Nachrichten* und ,,Rijnkicker* folgende An-
zeige verdffentlichen, die zum Einkaufen in
Emmerich einladen sollte:

rstiltzen, daB auch in

de bunte Blumenpolster angelegt werde
e Einfallstrasse nach
rgerstrasse. Die Bes

der Stadt. Vielleicht kdénn

daB es sich um einen g

»Einkaufen und spazieren in Emmerich, der
liebenswerten Grenzstadt am Rhein®"

rmation figen wir das

; bei. Sie k&énnen daraus

e erst 1981 wieder e

nheit haben wir die

hin und mit Ihnen einen Gedanke

und Vorhaben und die Ergdnzung zwischen stddtis

Besucher aus den Niederlanden wurden an h
diesem Tag zu einem Glas Wein eingeladen,

um auf das Wohl ihrer neuen Konigin anzu- Abb. 4.: Brief der EWG an den Stadtdirektor

8
stofBen. Dr. Ebben vom 13. Mirz 1980.



Des Weiteren legte die EWG zu Weihnach-
ten hohen Wert auf einen Weihnachtsmarkt
und eine angemessene Weihnachtsbeleuch-
tung, ein Projekt, das alle Jahre wieder in
Angriff genommen wurde. Dies fiihrte da-
zu, dass sie eine allgemeine Verbesserung
der Stadtbeleuchtung forderte — und zwar
das ganze Jahr iiber und nicht nur zur
Weihnachtszeit.” Sie organisierte die City-
Partys, Lotterien und verschiedene Feste,
wie z.B. Weinfeste, Oktoberfeste, ein Kari-
bik-Fest 1989 und ein Bauernfest 1990.'°

Finanziert wurden die Aktivitdten der
EWG durch einen Mitgliederbeitrag.

Auch wenn die EWG zu Beginn mit ihren
Aktionen durchaus einen Hohenflug erfuhr
und — wie die RP berichtete — mit
»Dampf wie ein alter Hase loslegte®, so
gab es auch Tiefen sowie Ideen und Pro-
jekte, die in der Emmericher Bevdlkerung
nicht so gut angenommen wurden. Im Jahr
1999 zum Beispiel, war es der EWG wich-
tig, die Parksituation innerhalb der Stadt
zu verbessern. Viele Autofahrer parkten
innerhalb der Stra3en und benutzten die
vorgesehenen Parkpldtze nicht.

Emmericher Werbegemeinschalft: Parkgebiihrenerstattung ein Flop

Keiner wollte ihr Geld

EMMERICH. Die Riickerstattung der
Parkgebiihren ist ein Flop. Das wurde
am Dienstag Abend bei der Mitglie-
derversammlung der Emmericher
Werbegemeinschaft (EWG) deutlich,
als Kassierer Marc Gabriel die Zahlen
bekannt gab. Der Versuch lduft seit
dem 30. April. Bei einem Mindestein-
kauf von 20 Mark erstatten die Mit-

dieser Sonntag dann auch verkaufs-
offen sein.

Am 28. und 29. November findet
der traditionelle Weihnachtsmarkt
statt. Ein Vorschlag, die Veranstal-
tung im Rheinpark durchzufiihren,
wurde aufgrund des Schlamm-Risi-
kos bei Regenwetter abgelehnt. Auch

der Bereich um Christuskirche und
Rathaus erwies sich als organisato-
risch eher ungiinstig. SchlieBlich ent-
schied sich die EWG, den Antrag zu
stellen, dass der Weihnachtsmarkt
auf dem Neumarkt stattfindet. (Ne-
benbei bemerkt)

BENJAMIN FEYEN

gliedergeschifte der EWG ihren Kun-
den die Gebiihren. Die Stadt hatte
zugesagt, der Werbegemeinschaft
wiederum diese Gebiihren in der Zeit
vom 30. April bis 30. Juni zuriickzah-
len.

Rund 40 000 Mark hatte sie dafiir
kalkuliert. Dass sie mehr als groBzii-
gig geschatzt hatte, wurde jetzt deut-
lich. Ganze 41,60 Mark hat die EWG
bisher ihren Mitgliedern zuriicker-
stattet. Viel mehr wird es auch nicht
werden: Am 30. September endet der
Versuch, danach wird entschieden,
wie es weitergehen soll. Geben und Neh-
Positive Bilanz 21;2" g:g gﬁ',‘;i’f

Positive Bilanz zog die EWG zum  richer EWG und
Stadtfest und zur Kampagne ,Emme-  die Stadt. Doch
rich im Aufwind“. Am Stadtfest habe ~die _Erstattung
sich die EWG mit 5000 Mark an der  der Parkgebiih-
Finanzierung beteiligt, auBerdem ha-  "én war ein Flop.
ben die Mitglieder an der Organisati-
on mitgewirkt, Im kommenden Jahr
soll der Einzelhandel mit noch mehr
Aktionen zur Attraktivitit des Festes
beitragen.

Fiir dieses Jahr plant die EGW
noch zwei grofie Veranstaltungen. Die
eine ist das Oktoberfest am 17. Okto-
ber. Zur ,Fast-ganz-Eroffnung“ des
RheinCenters wird - ganz nach bayri-
schem Vorbild - eine weifi-blaue Par-
ty steigen. Wenn alles klappt, wird

ADbb. 5.: Zeitungsartikel iiber Riickerstattung der Parkkosten
vom 16. September 1999.

Die EWG beschloss darauthin Kunden, die in den
Mitgliedsgeschéften der EWG einkauften, ab ei-
nem Einkaufswert von 20 DM ihre Parkkosten zu
erstatten. Dazu konnten Kunden ihren Parkschein
im Geschift vorlegen und bekamen die Kosten di-
rekt vom Inhaber erstattet. In der Zeit vom 30. Ap-
ril 1999 bis zum 30. September 1999 sollte die
Riickerstattung versuchsweise stattfinden, um dann
eventuell verldngert zu werden. Allerdings wurde
dieses Projekt nur sparlich angenommen. Die EWG
plante in diesem Jahr rund 40.000 DM fiir die
Riickerstattungen ein, benotigt wurde letztendlich
jedoch nur ein Betrag von 41,60 DM.

Wihrend der letzten 50 Jahre machte die EWG dementsprechend nicht nur positive, sondern auch
negative Erfahrungen, wie dieses Beispiel zeigt. Daher ist es nicht verwunderlich, dass es auch Kri-
tik an der EWG gab. Diese Kritik fiihrte zu einigen Wechseln des Vorstandes und die EWG ver-

suchte sich des Ofteren neu auszurichten.

Seit dem 16. Mérz 2022 befindet sich die EWG unter der Fiihrung von Herrn Ufuk Cosguner.
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